


INTRODUCTION DE MME LE MAIRE 



Un projet urbain…

• prioritaire depuis le début du mandat,

• qui se pense autour du marché et de ses fonctionnalités,

• pour créer un véritable Cœur de Ville à Morsang,

• à taille humaine qui prend en compte les enjeux environnementaux,

• conçu pour les Morsaintois et avec les Morsaintois. 

RÉAMÉNAGER LE MARCHÉ, UN BESOIN, UNE AMBITION



UNE CONSULTATION CITOYENNE 



Du 16 octobre au 10 novembre…

Un questionnaire accessible en ligne et en papier

Des micro-trottoirs pour rencontrer les Morsaintois dans la rue

Un porte à porte auprès des riverains

Des entretiens avec les acteurs économiques et associatifs

L’association d’intérêt général, Empreintes 
citoyennes, œuvre depuis plus de 9 ans sur 
les thèmes de la participation, d’implication 
et d’engagement des citoyens sur le territoire 
national.

UNE CONSULTATION CITOYENNE POUR IDENTIFIER LES ATTENTES ET BESOINS





ADRIEN THOMAS, ARCHITECTE-URBANISTE

CATHERINE VILLEFRANQUE, CONCEPTEUR-PAYSAGISTE

LIONEL BLANCARD DE LERY, ARCHITECTE-URBANISTE



SITUATION ET DIAGNOSTIC URBAIN
POUR LA TRANSFORMATION DU MARCHÉ DE LA FORÊT ET SES ABORDS



SITUATION URBAINE



UNE VILLE QUI S’EST CONSTRUITE SUR LA FORÊT



UN PROJET POUR CRÉER UN CŒUR DE VILLE 



L’Orientation d’Aménagement et de Programmation 
(OAP) du Marché de la Forêt approuvée lors de la 
modification simplifiée du Plan Local d’Urbanisme 
(PLU).

UN SECTEUR À ENJEUX

Périmètre de I'OAP

Création d'une centralité 
commerciale de centre-bourg 
avec des commerces en RDC et 
des logements dans les niveaux 
supérieurs

Aménagement d'un espace public 
(place) de qualité, convivial et 
structurant autour d'un nouveau 
marché couvert

Requalification de la voie de 
Compiègne : un traitement qualitatif, 
une circulation apaisée, une 
signalétique renforcée

Une transition paysagère avec le 
tissu pavillonnaire à aménager

Un cœur d'ilots à préserver

Arbres remarquables à protéger



PÉRIMÈTRE DE L’ÉTUDE URBAINE

Périmètre OAP

Périmètre de réflexion



MOBILITÉS ET ESPACES PUBLICS À PARTAGER



Atouts et Contraintes:

• Un système de voies en quinconce qui limite la 

vitesse

• Un réseau d’espaces public constitué 

essentiellement de voies (absence de place ou 

squares à proximité)

• Des rues et des trottoirs étroits, peu de place 

pour d’autres usages et pour planter

• Des réseaux contraignants

Pistes d’actions :

• Créer des espaces publics le long de la Voie de 

Compiègne en lien avec les fonciers 

mobilisables

DES RUES DOMINÉES PAR LA VOITURE, AVEC PEU DE PLACE POUR LES AUTRES USAGES



Atouts et Contraintes:

• Le parking du marché, surface 

ouverte utilisable pour des 

événements temporaires

• Des espaces très minéralisés avec peu 

de mobilier

• Des premiers plans très hétéroclites 

qui dégradent le paysage urbain 

(barrières, pignons aveugles, etc)

Pistes d’actions :

• Intégrer l’école dans la réflexion 

d’ensemble

• Créer des espaces récréatifs de 

proximité

• Créer des lieux de convivialités 

(placettes, parvis, etc)

• Créer des ilots de fraicheur

DES ESPACES PUBLICS TRÈS MINÉRALISÉS, DES FRONTS URBAINS PEU QUALIFIÉS



Projet Itinéraire Cycles n°20 Morsang voie 

de Compiègne - Sainte Geneviève des Bois

Atouts et Contraintes:

• Une offre de transports publics qui 

s’enrichit au nord de la Ville

• Plusieurs lignes de bus qui passent à 

proximité

• Un « dernier km » qui reste long à 

parcourir

• Une opportunité à saisir avec le projet 

de voies cyclables de l’agglomération

Pistes d’actions :

• Rendre les voies plus confortables et 

sécurisées pour les modes doux

• Intégrer le projet cycles dans la réflexion 

d’aménagement

UNE OFFRE DE TRANSPORTS PUBLICS QUI S’ENRICHIT AU NORD DE LA VILLE… 



COMMERCES, LOGEMENTS ET  ÉQUIPEMENTS : 

UNE OFFRE À DIVERSIFIER



UN QUARTIER À DOMINANTE PAVILLONNAIRE, UNE DIVERSITÉ RESTREINTE DANS L’OFFRE DE LOGEMENTS

Atouts et Contraintes:

• Une mixité des fonctions urbaines limitées

• Une diversité restreinte dans l’offre de logements 

avec beaucoup de maisons

• Des immeubles collectifs peu valorisés

Pistes d’actions :

• Réfléchir à la création de nouvelles typologies de 

logements (diversité de tailles, seniors, etc)

• Introduire de la mixité à la parcelle (commerces 

en pied d’immeuble, etc)



Atouts et Contraintes:

• Une présence commerciale qui se maintient

• Des équipements et aménités à proximité

• L’opportunité d’étendre l’école Cachin 

jusqu’à la Voie de Compiègne

• Une visibilité commerciale limitée et une 

qualité des devantures améliorable

• Des aménités en « second plan », peu 

lisibles depuis la Voie de Compiègne

Pistes d’actions :

• Diversifier l’offre de locaux commerciaux

• Placer des commerces aux angles 

• Créer un Parvis à l’école Cachin sur la Voie 

de Compiègne

DES COMMERCES DISPERSÉS AVEC UNE VISIBILITÉ LIMITÉE, DES AMÉNITÉS EN SECOND PLAN



Atouts et Contraintes:

• Un marché peu ouvert sur le quartier

• Des camions qui encombrent la rue les jours 

d’ouverture

• Un remplissage limité du parking, y compris 

les jours d’ouverture

• Une organisation intérieure et une 

atmosphère qui pourraient être améliorés

• Des locaux vétustes et mal isolés

Pistes d’actions :

• Installer des commerces ouverts la semaine 

aux angles du marché (bistrot, etc)

• Créer une façade de marché vivante et 

qualitative

• Créer une voie de déchargement à l’arrière du 

marché

LES LIMITES DU MARCHÉ DANS SA CONFIGURATION ACTUELLE



PAYSAGE : UNE VILLE NATURE



UNE VILLE QUI S’EST CONSTRUITE SUR LA FORÊT ET QUI CONSERVE UNE FORTE IDENTITÉ PAYSAGÈRE 



UN QUARTIER QUI GARDE DES TRACES DE LA FORÊT D’ORIGINE



LES ARBRES DE LA FRICHE DE L’ANCIENNE GRAINETERIE

Diagnostic :

• Une végétation très proche de la clôture 

non protégée qui qualifie la rue

• Une différence de niveau entre la rue le 

collet des arbres 

• Les arbres protégés et la végétation aux 

alentours forment un écosystème 

Pistes d’actions :

• Conserver l’écosystème : les arbres 

protégés et pour qu’ils puissent survivre, 

conserver ceux également autours 



ORIENTATIONS ISSUES DE L’ETUDE URBAINE



Créer un nouveau marché plus 

en phase avec les besoins

Protéger et valoriser le boisement 

classé et les arbres remarquables

Construire le nouveau marché sur 

un terrain suffisamment grand 

Diversifier l’offre de locaux 

commerciaux et de logements

LES FONDAMENTAUX DU PROJET 



3 ORIENTATIONS PRINCIPALES 

1 - DES ESPACES PUBLICS PLUS ACCUEILLANTS, CONFORTABLES ET CONVIVIAUX

2 - RENOUVELER L’OFFRE COMMERÇANTE ET RÉSIDENTIELLE

3 - RÉVÉLER ET AMPLIFIER LA TRAME VERTE 



1 - DES ESPACES PUBLICS PLUS ACCUEILLANTS, CONFORTABLES ET CONVIVIAUX

Elargir et pacifier la voie de 

Compiègne, (cyles, trottoirs, etc), 

transformer l’avenue de Guise en 

une « Rue aux Ecoles » 

 Repenser le partage des modes et 

créer un aménagement cyclable le 

long de la Voie de Compiègne

 Créer des placettes aux carrefours

 Créer une placette autour des 

arbres remarquables



Renforcer la polarité commerçante des RDC I3F avec un vis-

 à-vis commerçant

 Créer un marché nouvelle génération: plus 

fonctionnel, mieux intégré et incluant des 

commerces ouverts sur la rue.

 Etudier un marché installé à RDC d’un immeuble de 

logements: plus de mixité, meilleur usage du sol

 Consolider l’offre de commerces avec des 

emplacements aux carrefours et une bonne 

visibilité

 Diversifier l’offre de logement en lien avec les besoins de la 

population: offre seniors, diversité de taille, etc

2 - RENOUVELER L’OFFRE COMMERÇANTE ET RÉSIDENTIELLE



 Transformer l’EBC en square de proximité.

 Cours d’écoles, des potentialités, des sites à investir pour 

développer des espaces verts de proximité (cours oasis )?

 Recréer un parvis devant le marché, directement en lien 

avec le lieu de vie du marché

 Créer une voie davantage végétalisée

 Végétaliser d’avantage l’espace vert protégé et le parking.

 Créer une promenade végétalisée

 Qualité visuelle, végétaliser les angles de rues pour 

renforcer le caractère végétal de l’opération

3 - RÉVÉLER ET AMPLIFIER LA TRAME VERTE
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